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Wer steckt dahinter?

www.tripple.net

* Tripple Internet Content
Services

e Erster Online-Vermarkter
,ad-locator.net”

e Seit 1996, uber 100
Websites im Portfolio
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Wer steckt dahinter?

www.tripple.net

* marketagent.com

e Fin Pionier in der Internet-
Marktforschung

* Mehr dazu spater
von Mag. Thomas Schwabl
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Ziele des Austrian Brand
Report

www.tripple.net

e Gewinnen von Erkenntnissen
zur Wirkung von
Onlinewerbung

* Bewelise fur die
Kampagneneffizienz (,fur
traditionelle Marken™)
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Methoden und Ablauf

Timeline 2002

Vorbereitung der Nutzung der
Erkenntnisse

www.tripple.net Studie und Kampagne

10.10. 10.11. 20.11.
Kampagnenstart Kampagnenende Prasentation
A

triAd-Schaltung, Auswertung und adience

—

ad-locator quest

- ]
bannercheck &

bannercheck &
brandcheck ,pre” brandcheck , post’

v v

4.10. 7.11. 14.11.
Befragungsstart Endbefragung Befragungsende

Website-Statistiken

s \iprr srsr




Werkzeuge im Einsatz

www.tripple.net

 triAd — Anzeigenserver
— Ablaufstatistiken

* triAd adience-Statistik
— Unigue User-Statistiken

* ad-locator quest

— Befragungen direkt im
AdServer
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Werkzeuge im Einsatz

www.tripple.net

e bannercheck
e brandcheck

* marketagent.com — Panel
— Befragung im ,Gesamtmarkt”

e Sonstiges
— Serverstatistik Stiegl
— Newsletter-Statistik
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Die Testkampagne

www.tripple.net

e Traditionelle reale Marke
— Bezug auf Osterreich

— Bisher keine Werbung im
Internet

— Vortell durch Erreichen von
Zielgruppen im Web
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Die Testkampagne

www.tripple.net

* Reales, , schwieriges” Umfeld
— ,harte” Weihnachtszeit
— erschwert durch Wahlkampf
— bestehende starke Marke

— ,typische” Kampagne
(nachvollziehbar)
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Die Testkampagne

www.tripple.net

BRAUKUNST
AUF HOCHSTER STUFE

y

]

* Fast Moving Consumer
Goods

» Ganz Osterreich Zielgruppe

e Branche mit enorm starken
Marken!
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Die Testkampagne

www.tripple.net

8 Sekunden
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Die Testkampagne

www.tripple.net

* Mediaplan

— betont Starken des Internets
e lUnger
* mannlicher
e urbaner
e starkeres Einkommen

— bertcksichtigt Medien im ad-
locator.net

e gemeinsame Messung im triAd
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www.tripple.net

OO0 P .at

clybinfo.at

1|l

SEBLOOK

L

hipkap. al
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EoEdTIME

HANDELSZEITUNG

worldstore-«

radimarathon.at

Medium
A fieber

1000ps
Bazar Online
Clubinfao
WM
Oiscothek
iCan (oedl ebenslust]
Lontator.net
Dancecharts
Flirtpark
Fanzone
Hotelkritiken
97,9 FM Soundportal
Gesund.co.ak
Geolook

KSW

HipHop
Gewinn Online
Motorline. co
Wohnnet
theWap
Knuddels
Cocokime
Bilderland
Billz

Oy
Telekom-Presse
Buecher. at
Storeguide
Laufkalender
WorldStore
Radmarathon

Website
wownwy A0 ieber. com

wvw. 1000ps. at
wwew . bazar &t

wiww . clubinfo. at
WAL W Cn at
wwwy . discothek st
WA ICEn at
whntw. contator. net

wiww . dancecharts. at

wwew Flirbpark. corm

www fanzone. at
wiww. hotelkritiken. corn

by, soundportal. b
wiww . gesund. co. at

b geolook. a6

iy ks, et

wwew. hiphop, st
WA QEWINM. GO

wwwy. motorline. co

whww wohnnet. at
wenvw Eheswap. st
wwnwy, knuddels. at

W . COCORImE. corn

wwwy, bilderland. st
wiww, billa, at

W oeay. 8t

wwwy. Gelekormpresse. at
wiww buecher at

wiww . storeguide. irfo

wwewy, laufkalender. at

wiww . worldstore, at

wwew radrmarathon. at

Al
Stiegl
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Die Testkampagne

www.tripple.net

* Mediaplan
- 2,7 Mio. Al
— Wert (,Liste”) 68.000 €
-10.10.-10.11.2002
— 12% Share of Voice
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Ergebnisse der Studie

www.tripple.net

Auslieferung
Unique-Statistiken
Banner-Erinnerung

Effekte auf den Markt

Sonstiges
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Kampagnenauslieferung

www.tripple.net

 Einblendungen/Kontakte
— fur Verrechnung wichtig

e Klicks/Rate

— fur Responsekampagnen
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Kampagnenauslieferung

Kampagnenauslieferung - Klickraten
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www.tripple.net
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Unique-Statistiken

www.tripple.net

 Auslieferung nach ,Usern”
— Frequenz, Druck

e Klickraten nach ,Usern”
— fur Responsekampagnen
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Unique-Statistiken

Auslieferung: Unique-Frequenz

1,00% 5,00%
www.tripple.net 0.90% - 1 4.50%
0,80% [ 4.00%
0,70% - 1 3,50%
0,60% - | 1 3,00%
0,50% - __ B-E—TT T TH 2.50%
0,40% L[l AHHE L 2.009%
0,30% + 1,50%
0,20% + 1,00%
0,10% 0,50%
0,00% 0,00%
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Banner-Erinnerung

www.tripple.net

e Gestutzte Banner-
Awareness nach Auslieferung

e Technisch ermittelte
tatsachliche Kontakte

* Grundgesamtheit sind die
Besucher der Websites im
Mediaplan
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Banner-Erinnerung

Gestiitzte Banner-Awareness nach Auslieferung

100,00
90,00 -

80,00
47,8% 21,09
70,00 @ @

60,00

www.tripple.net

50,00
40,00
30,00 -
20,00
10,00

0,00

Betrachter

Kontrollgruppe H

n=1118, 11/2002

ad-locator quest
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Banner-Erinnerung

Gestiitzte Banner-Awareness nach Auslieferung
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Banner-Erinnerung

Gestiitzte Banner-Awareness nach Bezug zum Banner
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Banner-Erinnerung

Gestiitzte Banner-Awareness
»Ich sehe mir hier Banner generell an“
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Effekte auf den Markt

www.tripple.net

e Uber 50% der Menschen
sind online

e die bessere Halfte"

 Befragung in der Web-aktiven
Bevolkerung ab 14 Jahren

* Aussagekraft zum
Gesamteffekt der Kampagne!
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Effekte auf den Markt

www.tripple.net

* Erhoben unabhangig von der
Kampagne und Technik

e Haben Marken einen Vortell
durch Werbung im Internet?

* Wie wirkt Onlinewerbung?
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Effekte auf den Markt

www.tripple.net

* Einfluss einer Marke muss
vorher abgetestet werden

» /wel Fantasie-Werbungen
zur ,Elchung” abgetestet

— Unbekannte ,Marke”
— Sehr bekannte ,,Marke”
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Effekte auf den Markt

Banner-Awareness Kontrollbanner

www.tripple.net

rI-

Endiich spielt| (£ )| @ Robert Steiner zeigt Euch
sich was abl die lustigsten eCards...
heute ,,-_r_n'g
)

An die schinsten Plétze
der Erde mit...

bannercheck /

n=500, 10/2002

marketagent@com
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Effekte auf den Markt

Banner-Awareness gestiitzt

www.tripple.net
29

20 -

Dm

vorher
nachher

bannercheck /

n=500, 11/2002

marketagent@com

-/ Tripple
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Effekte auf den Markt

www.tripple.net

e Stiegl war vorher im
,geeichten” Bereich

* Nach der Kampagne stieg die
Banner-Awareness um 9,4
Prozentpunkte auf 19,4%
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Effekte auf den Markt

Banner-Awareness gestiitzt
nach HaushaltsgriBe

25,00%

www.tripple.net

20,00%

15,00% -

10,00% -

5,00%

0,00% -

3 und mehr
2-Personen
Single

bannercheck /

n=500, 11/2002

marketagent@mcom
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Effekte auf den Markt

Banner-Awareness gestiitzt

nach Alter
30,00%
www.tripple.net
25,00% -
20,00% -
15,00%
+20,2
10,00%
+6,1
5,00%
0,00%
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Effekte auf den Markt

www.tripple.net

» Ahnlich der Awareness stieg
auch die , Lieblingsmarke”
Stiegl

* Hervorragende Ergebnisse

bei jungen Leuten, Singles
und Im urbanen Bereich
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Effekte auf den Markt

www.tripple.net

* Slogan-Zuordnung

* Es muss ein ...sein!
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Effekte auf den Markt

Slogan-Zuordnung
»ES muss ein ... sein!“

60,00%

www.tripple.net

50,00%

40,00% -

30,00% -

20,00% -

10,00% -

0.00% -

vorher
nachher
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marketagent@com
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Effekte auf den Markt

www.tripple.net

* Markenfuhrung,
Markenpersonlichkeit

 Attribute und Eigenschaften
von ,Stiegl” vor und nach der
Kampagne
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Effekte auf den Markt

Eigenschaften von ,,Stiegl“
Modern!
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www.tripple.net 16.00% -

14,00%

12,00%

10,00%

8,00%

6.00% -

4,00%
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0,00% -

vorher
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Effekte auf den Markt

Eigenschaften von ,,Stiegl“
Spricht junge Leute an

30,00%

www.tripple.net
25,00%

20,00%

15,00%

10,00%
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0.,00%
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Effekte auf den Markt

Eigenschaften von ,,Stiegl“
Spricht junge Leute an
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Effekte auf den Markt

Eigenschaften von ,,Stiegl“
Qualitativ hochwertig!

70,00%

www.tripple. net
PP 60,00%

920,00%

40,00% —

30,00% -

20,00% - —

10,00%

0.00%

gesamt

drei und mehr
Personen

Singlehaushalt
Zwei-Personen-
Haushalt
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Effekte auf den Markt

Eigenschafben von ,,Stiegl“
Osterreichweite Bedeutung!
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Effekte auf den Markt

Eigenschaften von ,,Stiegl“
Bekannt!

100,00%

www.tripple.net 90,00%
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Effekte auf den Markt

Stiegl-Onlinewerbung in der letzten Zeit
nach Haushaltsgrofie
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Effekte auf den Markt

Stiegl ist eine Top-Marke
nach div. Zielgruppen

70,00%

+16,2% +25,8% +10,9% +26,4%

www.tripple.net 60,00% -

50,00%

40,00%
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mehr als 1
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Einwohner

14-19

20-29
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Sonstiges

www.tripple.net

 Daneben wurde auch
,rundherum” gemessen

e Zugriffe auf Website
(eingeschrankt)

* Anmeldungen im Newsletter
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Sonstiges

Gemessene Homepagezugriffe am
Stiegl-Server
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Uber Online-
Marktforschung

www.tripple.net

Prasentation
Mag. Thomas Schwabl
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I_?er Bier-Markt in
Osterreich

www.tripple.net

Prasentation
Mag. Thomas Schwabl

-

= /4




Mehr Daten zu lhrer
Kampagne?

www.tripple.net

Online ublich...

im Tripple ad-locator
der bannercheck

der brandcheck
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Online ublich...

== @ ° Adviews, Adclicks

— Nach unterschiedlichen
Gesichtspunkten (Tag, Monat,
Stunde, Werbetrager...)

— Far Verrechnung als seriose
Basis tatsachlicher Leistung
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Im Tripple ad-locator...

www.tripple.net

* adience-Unique User
Statistik

— Planung, Schaltung und
Auswertung nach ,Unique”

e quest

— zusatzliche Daten zu
Kampagne und Werbetrager
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Der bannercheck

www.tripple.net

 Kampagneneffizienz-Messung
abseits der Klickrate
— gestutzte Erinnerung
— optischer Gesamteindruck
— allgemeines Image
— Klickanreiz
— Interesse an Botschaft
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Der bannercheck

www.tripple.net

 Auswertung in 8 Breaks

* ca. 20 Powerpoint-Folien
Datenmaterial

e monatliche Omnibus-
Befragung

* alle Onlinekampagnen testbar
— geringe Kosten

5405
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Der brandcheck

www.tripple.net

e zusatzliche Erkenntnisse zu
Marke und Kampagne

* Individuelle Losung auf Basis
der Erkenntnisse aus
vorliegender Studie
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Mehr Infos?

www.tripple.net

 http://abr.ad-locator.net

e http://www.bannercheck. at
* http://www. marketagent.com
e http://www.ad-locator.net
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www.tripple.net

Danke fur die
Aufmerksamkeit!

www.tripple.net

S N
= ~u ﬁ_"vg
Ty Wt

Tripple *

g ¢
o




